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Bastei Libbe AG jest jednym z najwiekszych wydawnictw literackich w Niemczech.

Jego oferta obejmuje szeroki wybor ksigzek z dziedziny literatury popularnej dla dzieci i dorostych.
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ANNABELL SCHWARZ

= Rok urodzenia: 1985

= Wyksztatcenie: studia na kierunku germanistyka i anglistyka w
Heidelbergu (Niemcy) i w Nottingham (Anglia)

= Od 2011 r. praca w dziale marketingu internetowego w réznych
wydawnictwach oraz w agencji SEO

= Od 2017 r. praca w dziale marketingu efektywnosciowego (performance
marketing) w wydawnictwie Bastei Lubbe AG

Zakres obowigzkow:
prowadzenie internetowych kampanii reklamowych dla
poszczegolnych tytutéw i tematdéw
tworzenie reklam na kanatach social media
(Facebook, Instagram, YouTube)
tworzenie stron docelowych (landing pages) na stronie
internetowej wydawnictwa
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JAK KORZYSTAMY Z
INTERNETU -
STATYSTYKI

2019*

*Zrédto: Hootsuite | we are social




Jak korzystamy z internetu - 2019 . e esmce mecin sooucomsmoenin: s

Niemcy | Polska

DIE WICHTIGSTEN DATEN, UM DIE GLOBALE INTERNET-, MOBILE UND SOCIAL MEDIA NUTZUNG ZU VESTEHEN = HE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE
MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL

TOTAL
MEDIA USERS MEDIA USERS

INTERNET AKTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL
POPULATION SUBSCRIPTIONS USERS

GESAMTBEVOLKERUNG ~ MOBILABONNEMENTS NUTZER MEDIA NUTZER MEDIA NUTZER

WOeOO|WO @

82,37 1078 7913 38,00 30,00 38.07 50.58 30.07 18.00 16.00

MILLIONEN MILLIONEN MILLIONEN MILLION MILLION MILLION MILLION
DURCHDRINGUNG: DURCHDRINGUNG: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

36 % 60% 133% 79% 47 % 42%

MILLIONEN MILLION

MILLIONEN
URBANISATION: vs. POPULATION:

URBANISIERUNG:

77 % 131 % 96 % 46%

vs. BEVOLKERUNG: DURCHDRINGUNG:

= ... we B . we
*°| Hootsuite" are. * Hootsuite" are.
social social

96 % Niemcow i 79 % Polakdéw korzysta z internetu.

Z medidw spotecznosciowych korzysta prawie 50 % populac;ji.
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Roczny wzrost liczby uzytkownikoéw 2019
Niemcy | Polska

spotecznosciowych i blogow

DIEJAHR-ZU-JAHR VERANDERUNG STATISTISCHER KENNZAHLEN THE YEAR-ON-YEAR CHANGE IN KEY STATISTICAL INDICATORS

INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL

INTERNET AKTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL TOTAL MOBILE
MEDIA USERS

NUTZER MEDIA NUTZER MEDIA NUTZER POPULATION SUBSCRIPTIONS USERS MEDIA USERS

(o) (o) (o) (o) (o) (o) O,
0% 0% -0.2% +0.4% +1.1% +5.9% +14%
JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 — JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 — JAN 2019
+163 TAUSEND -751 TAUSEND +4 MILLIONEN [UNVERANDERT] [UNVERANDERT] -71 THOUSAND +206 THOUSAND +325 THOUSAND +1 MILLION +2 MILLION
) Hootsuite" are,
social

ausuen reane & . we oURGES: POPULA
O == : MoEs o ATSene SO nenw e | Hootsuite" are. O :
€ e E : : J social

Zwtaszcza w Polsce odnotowano znaczny wzrost liczby aktywnych uzytkownikéw medidow spotecznosciowych.




Aktywnosc¢ w internecie - 2019
Niemcy | Polska

PROZENTSATZ DER INTERNETNUTZER, DIE EINE DER AKTIVITATEN AUF EINEM MOBILTELEFON AUSFUHREN [UMFRAGEBASIERT]

PROZENTSATZ DER
INTERNETNUTZER, DIE
MOBILE MESSAGING APPS
NUTZEN

PROZENTSATZ DER
INTERNETNUTZER,
DIE VIDEOS AUF DEM
MOBILTELEFON ANSEHEN

PROZENTSATZ DER PROZENTSATZ DER PROZENTSATZ DER
INTERNETNUTZER, DIE SPIELE INTERNETNUTZER, DIE INTERNETNUTZER, DIE
AUF DEM MOBILTELEFON  MOBILES BANKING AUF DEM  MOBILE KARTENSERVICES
SPIELEN MOBILTELEFON NUTZEN NUTZEN

"% 64% 41% 28% 59%

=3 .. we
& Hootsuite" are.
social
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PERCENTAGE OF INTERNET USERS PERFORMING EACH ACTIVITY ON A MOBILE PHONE EACH MONTH [SURVEY BASED]

PERCENTAGE OF
INTERNET USERS USING
MOBILE MESSENGERS

PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
INTERNET USERS WATCHING  INTERNET USERS PLAYING
VIDEOS ON MOBILE GAMES ON MOBILE

PERCENTAGE OF
INTERNET USERS USING
MOBILE BANKING

PERCENTAGE OF
INTERNET USERS USING
MOBILE MAP SERVICES

72% 80% 48% 31% 70%

=3 .. we
& Hootsuite" are.
social

Smartfon uzywany jest gtdwnie do pisania i odbierania wiadomosci oraz do korzystania z map.

Ponadto w Polsce na urzadzeniach mobilnych czesto oglada sie filmiki (80%).




Aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych 2019 BASTE| LUBBE M
Niemcy | Polska J i

SOCIAL MEDIA VERHALTEN SOCIAL MEDIA BEHAVIOURS

WIE INTERNETNUTZER MIT SOCIAL MEDIA INTERAGIEREN [UMFRAGEBASIERT] HOW INTERNET USERS ENGAGE WITH SOCIAL MEDIA [SURVEY BASED]

HAT LETZTEN MONAT EIN PROZENTSATZ DER
SOCIAL NETWORK ODER EINEN  HAT IM LETZTEN MONAT AKTIV DURCHSCHNITTUCHE ANZAHL  INTERNETNUTZER, DIE SOCIAL VISITED OR USED A SOCIAL ACTIVELY ENGAGED WITH AVERAGE AMOUNT AVERAGE NUMBER OF PERCENTAGE OF INTERNET
MESSAGING DIENST BESUCHT / MIT SOCIAL MEDIA INTERAGIERT DURCHSCHNITTLICHE SOCIAL VON SOCIAL MEDIA ACCOUNTS  MEDIA FUR ARBEITSZWECKE NETWORK OR MESSAGING OR CONTRIBUTED TO SOCIAL OF TIME PER DAY SPENT SOCIALMEDIA ACCOUNTS USERS WHO USE SOCIAL
BENUTZT ODER PARTIZIPIERT MEDIA NUTZUNGSZEIT PRO TAG PRO INTERNETNUTZER* VERWENDEN SERVICE IN THE PASTMONTH MEDIA IN THE PAST MONTH USING SOCIAL MEDIA PER INTERNET USER* MEDIA FOR WORK PURPOSES

92 % 72% 1H 04M 3,1 10% 8% 74% 1H45M : 17%

o e &l we
[e® T SOURCE: GOBWEINDEK ‘ R T (@ ite" are.
| Hootsuite- gre. | ‘ ‘ (| Hootsuite" gre, |

Zaréwno w Niemczech jak i w Polsce wykorzystanie mediéw spotecznosciowych jest bardzo wysokie (ponad 70%).

W Niemczech na kazdego internaute przypada srednio 5 kont w mediach spotecznosciowych, w Polsce —az 7.
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Najpopularniejsze serwisy spotecznosciowe 2019
Niemcy | Polska

o DIE AKTIVSTEN SOCIAL MEDIA PLATTFORMEN

PROZENTSATZ DER INTERNETNUTZER, DIE DIE EINZELNEN PLATTFORMEN NACH EIGENEN ANGABEN NUTZEN [UMFRAGEBASIERT]

ol MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTERNET USERS WHO REPORT USING EACH PLATFORM [SURVEY BASED]

YOUTUBE YOUTUBE

WHATSAPP Y| Hoot<uite: are FACEBOOK
ACEBOOK e Y ” R 63% FB MESSENGER

FB MESSENGER 37% INSTAGRAM
INSTAGRAM I 33% SKYPE
PINTEREST [ 21% WHATSAPP

SKYPE
TWITTER
SNAPCHAT
XING
LINKEDIN
TWITCH
TUMBLR
REDDIT
WECHAT
VIBER

19%

I 19

— 4

I 1%
PR | (%
I %
I 7%
B 6%

5%

4%

. SOCIALNETWORK

MESSENGER / VOIP

| Hootsuite*

we
are,
social

TWITTER
SNAPCHAT
LUNKEDIN
NK.PL
PINTEREST
TWITCH
BADOO
VIBER
REDDIT
TUMBLR

-— 20w
—
I 20%
I 18%
[ 7%
I 14%
I 12%

12%
I 1%
I 1%

. SOCIALNETWORK

MESSENGER / VOIP

Bl . we
* Hootsuite" are.
social

Najpopularniejszym serwisem spotecznosciowym w obu krajach jest YouTube. W Polsce kolejne miejsca zajmuja

Facebook i Instagram. W Niemczech WhatsApp wyprzedzit juz Facebooka. Kolejne miejsce zajmuje Instagram, cho¢ jest zdecydowanie

i popularny od lideréw rynku.




Grupy docelowe reklamy w mediach

spotecznosciowych - 2019

Niemcy | Polska

ol SOCIAL MEDIA WERBEZIELGRUPPEN

EIN VERGLEICH DER GESAMT ADRESSIERBAREN WERBEZIELGRUPPEN * AUSGEWAHLTER SOCIAL MEDIA PLATTFORMEN

GESAMTE WERBEZIELGRUPPE
AUF FACEBOOK
(MONATLCH AKTIVE NUTZER)

GESAMTE WERBEZIELGRUPPE
AUF INSTAGRAM (MONATLICH
AKTIVE NUTZER)

GESAMTE WERBEZIELGRUPPE
AUF TWITTER
(MONATLICH AKTIVE NUTZER)

GESAMTE WERBEZIELGRUPPE
AUF SNAPCHAT
(MONATUCH AKTIVE NUTZER)

32,00

MILLIONEN

20,00

MILLIONEN

3,87

MILLIONEN

10,80

WEIBLICH  MANNLUCH

48% 52%

WEIBLICH ~ MANNLICH

50% 50%

QUELLE: WiR AEN JA ]. *ANMERKUNG:
A » 2 ENTIEREN. HINW EIS: 2

WEIBUCH  MANNLICH

26% 74%

WEIBLICH ~ MANNLCH

58% 40%

GESAMTE WERBEZIELGRUPPE
AUF LINKEDIN (REGISTRIERTE
MITGLIEDER)

8,80

MILLIONEN

WEIBUCH

38 %

MANNLICH

63 %

&l ... we
*° Hootsuite" are.
social

ol SOCIAL MEDIA ADVERTISING AUDIENCES

A COMPARISON OF THE TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE* OF SELECTED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

TOTAL ADVERTISING TOTAL ADVERTISING
AUDIENCE ON FACEBOOK  AUDIENCE ON INSTAGRAM
(MONTHLY ACTIVE USERS) (MONTHLY ACTIVE USERS)

TOTAL ADVERTISING
AUDIENCE ON TWITTER
(MONTHLY ACTIVE USERS)

TOTAL ADVERTISING

(MONTHLY ACTIVE USERS)

17.00

MILLION

6.80

MILLION

934.0

THOUSAND

3.80

MILLION

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MAILE

52% 48% 58% 42% 32% 68% 58% 41%

SOURCE: 2
) ADVISORY:

AUDIENCE ON SNAPCHAT |
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TOTAL ADVERTISING
AUDIENCE ON LINKEDIN
(REGISTERED MEMBERS)

3.30

MILLION
FEMALE MALE

48% 52%

&l . we
*’| Hootsuite" are.
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- Wydawnictwom optaca sie tworzy¢ reklamy swoich produktow w mediach spotecznosciowych, poniewaz za ich

pomocg mozna dotrzec¢ do bardzo duzej grupy odbiorcow.




E-commerce 2019
Niemcy | Polska

E-COMMERCE AKTIVITATEN

PROZENTSATZ INTERNETNUTZER, DIE IM LETZTEN MONAT DIE JEWEILIGEN TATIGKEITEN AUSGEUBT HABEN [UMFRAGEBASIERT]

HAT EINEN KAUF ONLINE
HAT ONLINE NACH EINEM HAT EIN PRODUKT ODER EINE  AUF EINEM LAPTOP ODER HAT EINEN KAUF ONLINE
PRODUKT ODER EINER BESUCHTE EINEN ONLINE DIENSTLEISTUNG ONLINE DESKTOP COMPUTER AUF EINEM MOBILEN
DIENSTLEISTUNG GESUCHT SHOP IM NETZ (ALLE GERATE) ~ GEKAUFT (ALLE GERATE) GETATIGT ENDGERAT GETATIGT

GACA

84% 91 % 81% 66%

&l . we
° : : o " M AT YON 1664 | Hootsuite" are,
social
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E-COMMERCE ACTIVITIES

PERCENTAGE OF INTERNET USERS WHO REPORT PERFORMING EACH ACTIVITY IN THE PAST MONTH [SURVEY BASED]

SEARCHED ONLINE VISITED AN ONLINE PURCHASED A MADE AN ONLINE MADE AN ONLINE
FOR A PRODUCT RETAIL STORE ON THE PRODUCT OR SERVICE PURCHASE VIA A LAPTOP PURCHASE VIA A
OR SERVICE TO BUY WEB (ANY DEVICE) ONLINE (ANY DEVICE) OR DESKTOP COMPUTER MOBILE DEVICE

86% 92% 36%

. we
| Hootsuite" gre. |

Poniewaz konsumenci coraz czesciej kupujg towary w internecie, dziatania reklamowe takze powinny w coraz wiekszym

stopniu by¢ prowadzone online.




Strategia marketingowa dla wydawnictw BASTEI LUBBE M
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Wydawnictwa powinny
opracowywac strategie
marketingu internetowego, aby
dotrze¢ do grupy docelowej,
jakg sg uzytkownicy urzgdzen
mobilnych i zachecic ich do
kupna ich produktow.

L
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Tworzenie reklam BASTEI LUBBE M
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Liczba reklam dziennie

O B =
X

<

P

1920

ca. 100

Quelle: Marquardt+Compagnie, 2013

Kazdego dnia jesteSmy konfrontowani z ok. 13 000 reklam.
(Zrédto: Marquardt + Compagnie, 2013)

Liczba reklam internetowych rosnie szczegdlnie szybko odkad pojawity sie smartfony.

Dla wielu reklamodawcdw marketing internetowy jest (pdki co) tanim sposobem na zwrécenie uwagi na ich
orodukt.




Swiat peten reklam BASTEI LUBBE ™
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wed 0 Fgl DERWESTEN

HOME ESSEN DUISBURG BOCHUM MEHR STADTE * 1. BUNDESLIGA BVB S04 SPORT ° NEWS °

r XXX N
3% [ wie wiirde

Deutschiand
reagieren?

§ % .. Dieneuesten Angebote s
@/ 7 aus deiner Region %\

: o
/I w @
7R 3,
ALY ( £t

SAG UNS DEINE MEINUNG! m
DU HAST NOCH FRAGEN? “

@EE - X1 =.0100%014:54

@ www.cosmopolitan.de O Q

Agadir-Flige ab Er ist wieder dal
haltbarkeitsd. Hamburg und Lodz mit Der neue Roman von Timur Vermes: Noch

. " aktueller, noch béser, noch komischer!
von Sonnencreme priifen Leihrédern erkunden

"Es gibt Verbrechen, die man ; é‘h
nie vergisst. Eines davon | =
geschah in diesem Haus." h ey Emirate planen Blickfang: Sideboard
Bei langen Autofahrten g Erstattung der Schaffe stilsicher mehr Stauraum in deinem
on Bellahrer und Pausen - Mehrwertstever fur Wohnzimmer - mit diesen schicken Sideboards.

denken Touristen

£l

Jestesmy zalewani reklamami — zardwno w internecie jak i poza nim.
Jak nalezy wiec prawidtowo zdefiniowac grupe docelowg i sposdb, w jaki sie do niej zwracamy?
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Marketing klasyczny vs. marketing w mediach spotecznosciowych

spotecznosciowych i blogow

Réznice
Marketing klasyczny Marketing w mediach
Produkt do klienta (push) spofecznosciowych
Monolog Klient do produktu (pull)
Szeroka grupa docelowa, brak Dialog
targetowania

Wezsza grupa docelowa, targetowanie

Brak doktadnych narzedzi do mierzenia
efektow

Doktadne narzedzia do mierzenia
efektow

Najwazniejszy jest produkt/marka
J e , > / Najwazniejszy jest cztowiek

Performance deines Beitrags
..... Bastei Liibbe

LUBBE 19 Februar2018- @ 8.558 Erreichte Persone

Eine junge Polizistin. Ein Kriminalhauptkommissar kurz vor der

bdrsenblatt oy

Pensionierung. Nichts verbindet sie — auRer dem nie aufgekiarten Mord an 134 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhaite #
frote einem jungen Madchen

Wenn inr den beiden helfen wollt, miisst inr euch erst als Ermittler auf 109 78 31
www.totenweg.de /& beweisen ... Viel Erfolg! Gefallt m Zu einem Beitrag | Z

o« FAHRTE 2

b y, 3 2 1
PANNUNG o |
+ - e XY/
< s K : o | 2 20 e 0
12 6 6
8 § 0
465 Kiicks auf Beitrage

32 200 233

4 Kommentare 8 Mal geteilt

NEGATIVES FEEDBACK

18
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Tal’g etOW an | e rek | am spotecznosciowych i blogow

Marketing klasyczny vs. marketing w mediach spotecznosciowych

A8 308 s 130

Pr-s ca
i IH

Ill'/'/ KL LUCHE v '. > g . h
: LIEDER - »:‘ KOLSTHE®

%‘ o J = 5 LIEDER ¢ g
‘_ 1Vl D ‘.A s
P - W L
MONIKA SALCHE ’ m# n3ob

IE.MAN
ENNEN |

MUSSh ¢ 4

S

. [ ® [ d SASASAS;
Grupa docelowa: kobiety 30+ ? g ? ‘H‘_‘ m Grupa docelowa: kobiety i mezczyzni w wieku 30-35 lat M
Zainteresowania: moda, uroda, lifestyle itd. _Zakinteresowalnia: K.arnaw?’fhw KOI?_'_‘“{( zg.s.!:)o’ry muzyczne z Kolonii
» i S O ’ jak np. Kassala, Brings, Hohner, Black FG0ss I_ - Wy s
NAOTAME =/ o ot ¥
Miejsce zamieszkania: Kolonia i okolice (do 100 km) 9

Miejsce zamieszkania: ? @
Efekt: zasieg: 28 621 osbb | Liczba klikéw 2 264 |

Efekt: zasieg: 26 780 prenumeratoréw Wspdtczynnik klikalnosci (CTR): 7,91% | Stawka za
klikniecie (CPC): 0,07 €

- Marketing w mediach spotecznosciowch pozwala znacznie doktadniej okresli¢ grupe docelowg niz marketing

klasyczny.




BASTEI LUBBE W

Marketing wydawniczy

Marketing klasyczny vs. marketing w mediach spotecznosciowych
Mierzenie efektow

T
R

R
27

8 )
-
)

™~

y

e
.,

7
9

N

Marketing klasyczny

Marketing w mediach spotecznosciowych

Koszt dotarcia do tysigca odbiorcow Liczba odston | widocznos¢ (viewability)
(Cost per mille, CPM)

Liczba kliknie¢
Zasieg Wspdtczynnik klikalnosci (click-through rate, CTR)

Liczba sprzedanych egzemplarzy (media
P y g P y ( Wskaznik zaangazowania (ER)

papierowe) (komentarze, polubienia, udostepnienia, podania

. ; . dalej/retweet
Liczba prenumeratoréw (media i/ V)

pa pierowe) Liczba fandw, obserwujacych, abonentéw

Sredni czas ogladania filmu
Wspotczynnik konwersji (conversion rate)

Wskaznik zwrotu wydatkow na reklame (Return on ad
spend, ROAS)
Wskaznik zwrotu z inwestycji (Return on investment,
ROI)

- Efekty reklamy w mediach spotecznosciowych dajg sie zmierzy¢ o wiele doktadniej — duzo tatwiej wiec ocenié rezultaty
- Jednym z najwazniejszych wskaznikdw jest wskaznik zaangazowania: Zaangazowanie odbiorcéw sprawia, ze wydawnictwa dostajg

bezposrednig informacje zwrotng na temat reklamowanych produktow/marek i pozwala im skuteczniej nawigzac¢ kontakt z
czytelnikami
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Interakcja z fanami
Facebook

w John Sinclair

22. Februar - &

FRAGE 1? Wie lange bist du schon John Sinclair-
Fan?

Q0% 257 546 Kommentare 10 geteilte Inhalte

&> Teilen

Relevanteste zuerst =

‘ Luke Kazuto Seitdem mein Stiefvater in mein Leben trat - als
ich 8 Jahre alt war. Ich bin mit der Sinclair 2000 Reihe
aufgewachsen. Bisher kenne ich jede einzelne Folge auswendig

-
Aber ich vermisse Frank Glaubrecht so unglaublich... &3
7w

@ Michaela Frilich Seit 1979, hat mir mein Papa als gute-MNacht-
Geschichten erzghlt....mein Favorit waren immer die Vampire
hat sich bis heute nicht gedndert

W

Weitere Kommentare anzeigen 2 von 528

John Sinclair
7.MErz 2018 G

1? Wie soll der Titel des nichsten Jason Dark Romans lauten? 17
Kommentiere bis zum 11.03.18! Ein Verschlag wird von JASON DARK
persdnlich ausgewahit.

Auf Basis des Titelvorschlags ldsst sich der John-Sinclair-Schépfer
inspirieren und schreibt die Gruselgeschichte. Du nimmst also nicht nur
inhaltlich auf den Verlauf der Geschichte Einfluss, sondern wirst auch
auf Jason Dark's Leserseite namentlich erwahnt!

Dieser Beitrag ist Teil einer Serie. Wir nenmen dich mit auf eine
spannende Reise und erzihlen dir von der Entstehungsgeschichte eines
John Sinclair Romans! Ven der Idee bis hin zum Heft in deinem Kiosk
geben wir interne Einblicke in die wichtigsten Meilensteine der
Produktion.

Band 20XX

6As-'-E' Neuer Roman
GEISTERJAGER

JOHN SINGIRIR

Die grofie Gruselserie von Jason Dark

Hiels

deinphitelfstehen

1.901 Kommentare 79 geteilte Inhalte

BASTEI LUBBE W

Marketing
wydawniczy

&> Teilen

Interakcja nie polega jedynie na postowaniu, ale tez na komunikacji z fanami




Interaktywne gry reklamowe n — L
Z Facebooka na osobna strone i z powrotem spoleemmesciomen thlogew

Performance deines Beitrags _
AUTOREN &

BASTEl Bast§| Libbe ) ) Boje BILDERBUCHER KINDERBUCHER JUGENDBUCHER LLUSTRATOREN SPECIALS
LUBBE 24. Oktober 2018 - @ 67.573 Erreichte Personen ° j

Finde jetzt Deinen Hexen- oder Zaubereramen heraus! & {&

Petronella Apfelmus und ihre Freunde zeigen allen Kindern und Eltern ihren 855 Reakt n, Kommentare und geteilte Inhalte ¥

Gi& HER DEINEN NAMEN EIN-
335 283 52

38 32 6 Bist du ein Madchen oder ein Junge?

Hexennamen. Los geht's!

Finde Deinen <At
Hexennamen

72 58
% = Haha Zu einem B
1
i Zu
| == N = = | i
e BESLS 313 165
Wie ist dein Hexen- oder Zauberername? Mehr ansehen Kommentare Zum Beitrag

Schreib ihn in die Kommentare 002

00356 I 153 Kommentare 89 Mal geteilt I B

[f) Gefallt mir D Kommentieren Q Teilen i -

5.951 Kiicks auf Beitrage

Cornelius Elias Meisinger Merlin Thymusus o} &

. i i . 1
Gefillt mir - Antworten - Machricht senden - 25 W 0

Birgit Stricker Rosenrot Pfefferkom o I &

. . . 1
Gefallt mir - Antworten - Nachricht senden 29-

Tina Seidel Oregana Knisterblitz % den muss ich mir merken!

. . . - 1
Gefallt mir - Antworten - Machricht senden - 25 W @

Fani serii ksigzek o Petroneli sg gotowi przejs¢ z Facebooka na zewnetrzng strone www, tam wyprobowacd
generator imion i wrdci¢ na Facebooka, by wpisa¢ imie w komentarzach.




Wspotpraca z ksiegarniami r@ BASTEI LUBBE W

Marketing wydawniczy w epoce mediow

I n Stag ram spotecznosciowych i blogow

y (B Thwmeiag s Abonriai .. W 3 ksiegarniach biorgcych udziat w akcji
B cocnl zostato sprzedanych 850 egzemplarzy
s ieninsussosn  podpisanych przez autorke.
eurer Lieblingsbtcher in eure Regale
W E N N stellen kénnt? @ .
[TSETR A 25 A st i Ksiegarnie biorgce udziat w akcji takze
erscheint endlich d.er ne;e Rohmanvon ChCIal'y promowaé te akCJe,
UsN & @bcherryauthor! Und ihr habt nun . .
LICHT deermase e o sonen—@le nie byto takiej potrzeby.
ergattern! @ .
—— §- Gacemannetian, e Po opublikowaniu posta na Instagramie przez
LX) G oen e e wydawce naktad zostat wyprzedany
LYX sigln.ie'ne Exe.rr}plare d‘e.s R?m_ff‘s

d W ciagu jednego dnia.
O O I,[\J m ag J g

SIGNIERTE T iy
EXEMPLARE!

Informacja w internecie o 850 podpisanych egzemplarzach przyciggneta czytelnikdw do trzech ksiegarn biorgcych

udziat w akgji.
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Marketing wydawniczy w epoce mediow

Wh atSA p p spotecznosciowych i blogow

o £ Ruby Bell
[_YX LYX Verlag < W oniine
8. Februar 2018 - & 2
Nur noch heute kénnt ihr euch fur die WhatsApp-Leseprobe zu SAVE ME

von Mona Kasten anmelden! Sichert euch schnell einen Platz, wenn ihr vor
allen anderen erfahren wollt, was Ruby am Maxton Hall College erlebt ...

Ruby Bell
7 @ online

B
B |

.
-

Gleich ist es soweit ... Hinter
dieser Tir wartet mein
Empfehlungsschreiben auf
mich! Mr Sutton und ich sind
um halb 2 verabredet. Ich bin
_ echt nervos. Wahrscheinlich
hatte ich heute lieber keinen
J Kaffee trinken sollen. ... Okay,

ERLEBE —
SAVE ME

Jetzt auf WhatsApp anmelden!

Hey!
. . ich halt’s nicht mehr aus, ich
Erinnerst du dich noch an | werde jetzt klopfen! Denk an
den Farbschliissel in meinem mich!
Bullet Journal?

omg ... ich glaube mir wird
schlecht. Ich kann nicht fassen,
was eben passiert ist. Was ich

Lila - Familie

i Tiirkis - Schule ¢
LUEBBE.DE Orange - Ernahrung und ¥ gesehen habe ... Ich muss hier ¥
Erlebe SAVE ME - Die interaktive Leseprobe Registrieren Sport wegl |
auf WhatsApp ® O B © > ®

Post na Facebooku i Instagramie zachecajacy ~Po dodaniu ,Ruby Bell” uzytkownicy przez 10 dni
do dodania gtéwnej bohaterki ksigzki dostawali wiadomosci przez WhatsApp, w ktorych

,Ruby Bell” jako kontaktu na WhatsAppie Ruby opowiadata o pierwszych dniach w nowej szkole,
wciggajgc czytelnika w swoje zycie.




Reakcje na interaktywny fragment ksigzki

WhatsApp

Poczatek akcji (Instagram):

g

€ Anm,

. s ¢

in ir fr dun, w
’. te aktiye | Treue, Ty, War

©

BASTEI LUBBE W

Marketing wydawniczy w epoce mediow

spotecznosciowych i blogow

Koniec akcji (WhatsApp):

Es war schan @#
Dankeschdn.

Bin jetzt total neugierig und will das Buch sofort
lesen. Mal schauen ob ich den im Laden bekomme

-
-

Schade dass es schon vorbei ist! Gerade jetzt wo es
spannend wird!!!

Hat SpaB gemacht! Tolle Idee und super Umsetzung!
Nun widme ich mich dem Buch s

1 650 uczestnikéw | Liczba wiadomosci wystanych przez czytelnikdw do bohaterki: 7 400
Przetaczenie sie miedzy komunikatorami i mediami spotecznosciowymi nie jest problemem dla tej grupy docelowej
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Marketing wydawniczy w epoce mediow

Wh atSA p p spolecznosciowych i blogow

Wenn wir dich iiber WhatsApp iiber unsere Biicher und Aktionen informieren wiirden, wie oft diirften wir dir
MNachrichten schicken? Antworte bitte mit HAUFIG, wenn wir dir mehrfach die Woche schreiben diirften, WOCHENTLICH,
wenn du einmal per Woche alle Neuigkeiten erfahren michtest, oder MONATLICH, wenn du alle Infos gebiindelt
erhalten wollen wiirdest. Vielen Dank fiir deine Mithilfe! ¥

615 HAUFIG
538 WOCHENTLICH
182 MOMNATLICH

1335 Teilnehmer

Wenn wir dich Uber WhatsApp tber
unsere Bicher und Aktionen
informieren wirden, wie oft...

= HAUFIG 46,1%
» WOCHENTLICH 40,3%
u MONATLICH 13,6%

Poniewaz czytelnicy wykazali bardzo duze zainteresowanie naszymi ksigzkami i chcieli by¢ regularnie informowani o nowosciach, od
czerwca 2018 r. wysytamy przez WhatsApp newslettera dla czytelnikdw ksigzek wydawnictwa LYX (2 659 abonentow).

Wspotczynnik klikalnosci dla tego newslettera jest o wiele wyzszy niz dla newslettera rozsytanego mailowo.
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Jury czytelnikow (Lesejury) - 0 0 0 & BASTEI LUBBE

Marketing wydawniczy w epoce mediow

Dla wszystkich, ktorzy kochaja ksiazki spolecznosciowych i blogow

= Liczba cztonkdéw: 22 200

(94 % kobiet, 6 % mezczyzn)
= Sredni wiek: 33 lata
= (Odsetek blogeréw: 12 %

f © | HILFE/FAQ | KONTAKT | MEINEDOWNLOADS LOGIN @ REGISTRIEREN &

BUCHER

AKTIONEN COMMUNITY MAGAZIN

(esury
WILLKOMMEN IN UNSERER

FORUM

COMMUNITY 7,
FUR ALLE, DIE BUCHER LIEBEN S 4

= Sr. liczba dyskusji w miesigcu: 17

= Sr. liczba uczestnikow dyskusiji: 40

= Sr. liczba recenzji w miesigcu: 7.530
= Sr. odsetek recenzji: 92,5%

Mitglieder
25000 IN DER LESEJURY KANNST DU:
o Biicher lesen und rezensieren, die noch nicht erschienen sind
e Gemeinsam mit anderen buchbegeisterten Menschen in Leserunden diskutieren
20.000 e Autoren persénlich kennenlernen
e An exklusiven Gewinnspielen und Aktionen teilnehmen
e Bonuspunkte sammeln und diese gegen tolle Pramien eintauschen
15.000
Jetzt kostenlos registrieren
10.000 e
1 BEWIRB DICH FUR EINE AKTUELLE
—
5.000 @ LESERUNDE
0

Mai Jul Sep Nov Jan Mrz Mai Jul Sep Nov Jan Mrz Mai Jul Sep Nov Jan Mrz
16 16 16 16 17 17 17 17 17 17 18 18 18 18 18 18 19 19

- Skuteczny sposbéb generowania recenzji na portalach internetowych
- Ta spotecznosc cieszy sie wsrdd czytelnikdw bardzo duzym zainteresowaniem — liczba cztonkdw caty czas rosnie




Buchblogger i BookTuber ¥ Yx ¥ Yo v . bsriiosees

spolecznosciowych i blogow

EEEER
BASTEI
LUBBE

= Blogerzyl/vlogerzy: ok. 2 000 g
= Sginformowani o nowosciach przez newslettera - _/[ "% 5
= Publikujg swoje recenzje na platformach sprzedazowych oed

lub recenzujg ksigzki na blogu/vliogu g \ 0 g .

Lieber Max,

kennst du schon Rupert? Wenn nicht, ist es an der Zeit, den besten Freund von Greg endlich
In "Ruperts Tagebuch - Zu nett fiir diese Welt" erzahlt euch Rupert seine Sicht der
Dinge ... auf keinen Fall verpassen!

AuBerdem haben wir weitere bewegende Romane fir dich: Kati Seck und Sarah Fischer liefern den

perfekten Lesestoff fir die ersten Frihlingstage und Mario Giordano strapaziert mit dem 4. Band der
PoldiReihe sicherlich deine Lachmuskeln. Spannung und Gansehaut pur bietet der neue Thriller von
Natalie Tielcke.

Bei Eichborn erscheint ein neuer Roman von Neil Gaiman und im Kinderbuch geht es mit dem zweiten

amazon.. a

zeilenverliebt

3.384 Abonnenten

B —

Liefern nach Alle v
Mein Amazon.de Angebole  Guischeine  Verkaufen

@ 52080 Aachen Kategorien -~

Amazonde SALE WarehouseDeals Coupons  Fashion-Sale  Famiy Student Spar-Abo  Pantry  Geschenke “

UBERSICHT VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY KANALE

Wenn's einfach wér, wiird's jeder mac

Wenn's einfach wér, wiird's jeder machen: Roman
Uploads P ALLE WIEDERGEBEN

Alle 5 Formate und Ausgaben anzeigen

Kindle Hérbuch Taschenbuch Au
EUR 8,99 EUR 0,00 EUR 11,00 EU
dible
Lieferung Donnerstag, 2. Mai: Bestellen Sie innerhalb 2 Stdn. und 10 Min Meine Leseroutine und -tipps Englisch-Biicher fiir Meine Lieblingsbiicher aus
34 neuab EUR7,35 37 gebraucht ab EUR 1,14 | So schafft ihr es, mehr zu... Einsteiger | Super leicht zu... verschiedenen Genres! © |...

1628 Aufrufe « vor 2 Tagen » 1221 Aufrufe « vor 4 Tagen + 9 1971 Aufrufe + vor 1 Woche +

- Wydawnictwa powinny Scisle wspotpracowac z blogerami — w ten sposdb mogg otrzymac autentyczne recenzje

swoich produktéw
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Podsumowanie BASTEI LUBBE W

» Dzis zyjemy w cyfrowym Swiecie
- Wydawnictwa muszg odpowiednio zmodyfikowac¢ swoje strategie marketingowe,
by dotrze¢ do czytelnikéw

= Marketing internetowy jest:

— czesto tanszy

— tatwiej mierzalny

— bardziej specyficzny i dopasowany do grupy docelowej

»  Wymiana informacji z czytelnikami i fanami w mediach spotecznosciowych
poprzez wiasny kanat jest wazna, poniewaz pozwala:
— nawigzac kontakt z grupg docelowg

— zwroci¢ uwage na produkt w zabawny sposob

— zwiekszyc liczbe polecen
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A I e EEE Marketing wydawniczy w epoce mediow

spotecznosciowych i blogow

» Nalezy tez pamietac o zaletach klasycznego marketingu:

1Biser und komischer als
(] ISTWl!IlilillAu o]
i
i, A
ll......~;,,

= Zanim klient kupi produkt, musi sie z nim zetkng¢ nawet do 7 razy
- Naprzemienne stosowanie marketingu tradycyjnego i internetowego pozwala uswiadomic klienta nt.

istnienia produktu w réznych sferach. P
oo me

» Coraz popularniejszy staje sie ,cyfrowy detoks”, czyli odstawienie internetu na pewien czas

- Wydawnictwa powinny dociera¢ do czytelnikéw takze ,w realu”
| nie ograniczac sie wytgcznie do marketingu internetowego
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